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El diseniador grafico es un comunicador:
toma una idea y le da forma visual para
que otros la entiendan, la expresa y
organiza en un mensaje unificado
sirviéndose de imdgenes;, simbaolos,
colores y materiales tangibles, como una
pagina impresa, e intangibles, comolos
pixeles de un ordenador o la luz en un
video. Los disenadores graficos realizan
esta labor para una empresa u otra
organizacion con el fin de ayudatlas

a llevar su mensaje al piiblico y con

ello provocar en éste una respuesta
determinada. m El disefio grdfico como
industria es primo de la publicidad y
ambos nacieron del tumultuoso periodo
de la Revolucion Industrial de finales del
siglo xviu y principios del xix, cuando la
clase trabajadora comenzé a disponer de
tiempo y dinero para emplear en compras
y otras actividades. El disefio grifico y la

nificado del disefio es no sélo

el que desempefian la forma

ir que el disefio es

nds que sm}p; emente s::_n.““-n’zblaiy_
uso editar: es anadir
_ Eiuminar simplifica

valor y
r, aclarar,
ralizar, persuadir y, quizd,
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ustantivo y una forma verbal.
10, el fin, el proceso y

f:;. imaginacion.

publicidad comparten un objetivo comtin:
informar al piblice de los bienes,
servicios, acontecimientos o ideas qite
alguien cree que les pueden interesar.
Pero el disefio grdfico se distingue de Ia
publicidad en lo que respecta a su
objetivo: la publicidad, una vez que ha
informado al piiblico de su producto o
espectdculo, intenta engatusarlo para que
gaste dinero. Sin embargo, el disefio
grdfico busca tinicamente aclarar el
mensaje y transformarlo en una
experiencia emocional. Claro que el disefio
grafico esutilizado a menudo por la
publicidad como un instrumento para
vender, pero el disefio del mensaje es, ensi
misme, un logro. m Este propésito es lo
que diferencia al disefio grafico de las
demads artes visuales pues se trata de un
proposito definido por el cliente y
manifestado por el disefiador, mds que de
un propdsito generado por éste. Aunque
historicamente el mecenas file a menudo
un cliente de los grandes maestros, Io
cierto es que, hasta el sigloxrx, la creacién
artistica se entendia intrinsecamente
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Veinte reglas para |
crear un buen diseno

Las reglas se pueder
rOmper, pero nunc:

1gnorar.

David Jury Tipégrafo y escritor

About Face, RotoVision SA, Suiza, 2004




Cuando la gente habla de un disefio
“buena” o “malo’, uttliza las nociones de
calidad que ha asumido a través de su
educacién, experiencia y, a menudo,

de la experiencia‘de miles de disefiadores
¥y criticos del pasade. Unas veces, estas
nociones son estéticas: “La asimetria es
mas bella que la simetr{a”, por ejemplo,
o: “Una fuente neutra es lo inico que te
hace falta”; y otras veces, estrictamente
funcionales: “No inviertas un tipo con
remates sobre un fondo sélido si es menor
de 10 puntos porque el fondo se lo
comerd”, Ambos tipes de observaciones
pueden ayudar a salvar escollos ya la
biisqueda de soluciones, ala vez que a
10 seguir provocando impedimentos y
dificultades irritantes. Pueden ayudar

a que un disefio sea todo lo que puede
ser. W Sin embargo, cada vez que se
intentan especificar algunas reglas que

gobiernan la calidad, hay personas que
s escandalizan y exclaman: *{Eso son

limitaciones!". A estas personas les digo lo

siguiente: superadio. m Las reglas, sobre
todo las que se incluyen a continuacion,
existen como pautas y estdn basadas en
experiencias diversas. Las reglas siempre
tienen su excepcion y pueden romperse
en cualquier momento, aunque no sin
consecuencias. Una consecuencia de
romper una regla es el fortalecimiento

de otra, lo que supondrd una verdadera
innovacion en el contexto adecuado, un
contexto en el que ocurrird una revelacion
que, a su vez, establecerd otra regla,

Asi funciona la creatividad humana.

B La importancia de conocer qué reglas
se consideran importantes y por qué,

al menos desde un punto de vista histérico,
es que asi se comprende la consecuencia
de romperlas y no se incurre en un efecto

,:azr e
8i tcaoe“‘L 10", ERtoTEes St DS
realmente. El relativisme es, Bacts connny
punto, estupendo, pero 2 veces se
interpone en el camino def juicio =02
con el resultado de la celebracian
mediocridad ubicua. m Bajo ningtn
concepto se deberia tomar una regls,
incluidas las que se explican a
continuacién, como Ley Cosmica.
5idudas de esto, pasa a la pdgina 248

en donde se defiende acaloradamente

la ruptura de toda regla incluida en est=
libro. Pero éstas son un punto de parsida.
una excelente lista de consideraciones
para tu trabajo. Al final, t decidiras
¢omo y cudndo aplicar o no las regizs

y comprenderds los resnltados de ambas
opciones,

inter priary valugr ol




Ten un concepto.

Sino hay mensaje, oi historia, ni idea, ni
narracién, ni experiencia wtil, no es diseno
grifico. Por muy impresionante que seaa

la vista, el objeto sin un mensaje definido

s una cascara, hermosa, pero vacia, Aside
sencilla es esta regla. Pasemos a la
Para transmitir la calidad de
estos productos de cuberteria
de alta gama se ha elegido una
composicidn contenida en un
contexto suntuoso fotografiade
con estilo. Los materiales de las
fotografias (en este caso, una
espiral de granos de café) se
repiten de forma sutilenla
tipografia del texto.

siguiente.
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Las bolsas de plastico con
cierre hermético y etiquetas
policiales envuelven los libros
pertenecientes a una serie de
novelas detectivescas, Los
mismos libros se convierten en
objeto del tema de la novela.
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2006 GALA

Cada detalle de esta poszal

ST. JOSEFPH'S HOSPITAL rica y decorativa comunica Iz
HEALTH CENTER FOUNDATION

experiencia que aguarda en
gala benéfica, cuyo temaesla
literatura fantastica: el reloj
sugiere urgencia, el nifio y el
conejo son un guino a las
historfas infantiles y el grabado
y la textura tipografica crean

un espacio misterioso en el que
cobran vida los recuerdos de los
participantes.

Hay que comunicar
no decorar.

“i0h, es precioso! Pero ;qué es?”.

Relacionada con la nimero 1, esta regla
trata de como apoyar ese vital concepto.
La forma expresa un significade, no importa
lo sencilla o abstracta que sea, y una forma

que no sea apropiada para un mensaje

determinado comunicard mensa

jes gue

no pretendias comunicar (ademds del
mensaje de que no sabes escoger formas
significativas para tu piblico o que te da
igual lo que ésta significa para ellos), Estd
muy bien experimentar con figuras,
detalles y efectos “alucinantes”, pero si
sdlo los pegas por todas partes sin
considerar su significado y cdmo subrayan

o debilitan el mensaje, acabards con una

mezcolanza de cosas raras qu

puede llamar diseho.

LOS ELEMENTOS

T e
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Haz que todas las partes se hablen entre
si... y en el mismo idioma. Contempla
todo, desde el plano general hasta el

mads minimo detalle;, y preguntate:

“sSe relaciona todo con todo de forma
armeniosa?”, Un buen disefio resuelve

el lenguaje visual de la pieza, su ldgica
interna, de tal modo que todas sus partes
serefuerzan, se acentuan y establecen
relacidn entre si en cuanto a su forma,
peso, situacion y concepto. Desde el
momento en que un elemento queda
fuera

de lugar o no se le presta la debida
atencidn, se desconecta de lo demds

y.el mensaje se debilita.

Habla con un
unico lenguaje
visual.

El uso coherente del color,

|a tipografia y el lngotipo

del cliente en todas las
comunicaciones impresas de la
compania crea una presencia
unificada de una entidad &
empresarial que serd -
identificada facilmente entre

los competidores.



Utiliza dos familias
tipograficas como
maximo. Bueno,

o tres.

0 para cada finalid:

: s
beras haper

finalidad y entonc

Lt
cuenta de que sélo hay dos o tres en cada

COMMUNITY PROGRAM 21

. ot T e s e
un proyecto. Un cami

familia tij

.\'i]k‘l'.

e
ae un car

COIe

ASERARR TR WaALL

o

"

BALINELE C19E0

Una sola familia de tipos puede
utilizarse para crear un gran
efecto, como se puede ver en
este infarme anual, Cambiando
tnicamente de tamano y de
color, el disefiador consigue
presentar la informacion de
forma clara, elegante y
accesible.

LOS ELEMENTOS
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Un espectador podra ver el titulo
de este cartel de teatro a treinta
pasos de distancia, después del
nombre del teatro y, en una
secuencia tipograficamente
decreciente de contraste, peso

y tamaiio, &l resto de la
informacian. Este tratamiento
tipografico, junto con el
movimiento creado por el titulo
y las formas de apoyo, ayuda

a dirigir la mirada desde el
elemento de mayor importancia
hasta el de menor.

Da

gn Rudi Meyer Fran

Golpea en dos tiempos:

Atrae la atencidn del espectador hacia un
elemento importante y después condicela
por lo demds. Una vez que has captado al
publico con una gran forma, una imagen
sorprendente, un tipo impactante o un
color atrevido, reduce 1a actividad de
cada uno de los elementos de menor
impertancia gradualmente, de una forma
I6gica, para ayudar al espectador a
recotrerlos. Asf estableces una jerarquia,
el orden en que quieres que se contemple
el material y facilitas sustancialmente que
cste sea accesible y de fdcil utilizacion.
Estds disefiando tu proyecto para que
capte la atencidn, paraentregar la
informacidn necesaria y para ayudar a
que se recuerde después, Sino ofreces
un‘punto en el que el piiblice pueda
concentrarse desde el principio, ya has
perdido la batalla.



o utilices los colores que primero se te
sr=n. Has de tener presente qué hacen
\ss colores cuando los combinas y; lo que
s mas importante; qué pueden evocar en
o pablico. El color comporta toda una
se=i= 2= significados psicologicos y
e=ocionales, y éstos pueden variar
emermemente de unos grupos culturales
'3 otros ¢ incluso entre individuos. Los
wtores afectana la jerarquia visual, ala
Sesbelidad del tipo y a cdmo las personas
- =mecian objetos dispares entre si, asi que
e=-oecios con cuidade. Tampoco supongas
\gee un determinado color o combinacion
&= colores son adecuados para un encargo
_g==ndote por convencionalismos. El azul
| === los servicios financieros, por ejemplo,
&= =n f2moso topico del color delos
Sitsmos cincuenta afios. Elige colores por
s= foneidad. no porque sean los
pge=visibles.

Los apagados tonos rosas en el
packoging de esta fragancia son
ferneninos sin serinfantiles y un
ligero cambio hacia el marrdn
en la tipografia crea una
interaccion sutily rica. El verds
dorado complementario (casi
directamente complementaria,
pero no del todo) presenta un
rico contraste y sugiere
complejidad y atractivo.

Ao Design Brasil

O Boticdrio = .
100l Wi ‘ e

!'F




El verdadero arte radica en la convergencia

hera no se trata tanto arménica de creatividad y reflexion

sentido aplicadas a lo minimo. Si el concepto y la

entos se forma son bellos, habrd muy, muy poco

io determinado, que mirar sin obtener una valiosa

1511ra IUn exquisito y decisive control
de los elementos y alineaciones
minimalistas y de los-espacios
entre y alrededor de ambos crea

s para un espectador medio experiencia. Piensa en cudn

pone que debe ver. Ademds,  visual cae cada dia sobre cualquiera que

cualquiera puede juntar  pase por la calle y pregtintate si no tenc

! s, anadir un mensaje muche mds sentido librarse de parte de ese un espacio dindmico y casi
g - o ; Sy ' arquitectonico que resulta
derarlo una obra de arte satiburrillo v sustituirlo por algo elegante, HUREEINIC us
= : : 4 : ! & : activo y tridimensional. ¥ es
y una gran diferencia claroy que llame la atencidn. Realza el todo lo que hace falta en un
"y “complejo”. significado de lo que ya tienes, no lo lenes folleto de un estudio de

A . oo . arquitectura contemporinea.
io a menudo es producto de porqueria. Si la idea estd clara sin 9 P

o

xto sencillo. necesidad de afiadir nada, es innece:

ila idea noestd ahiy ademads

no interesa visualmente, anadir algo mds

es hacer mucho ruido para pocas nueces.
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Si puedes
hacerlo con
menos, adelante.
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Trabaja la

Tanto el estilo (negrita,
maytisculas, de palo seco) como
la situacién del texto ayudana
completar la composicion de
ecte cartel. El titulo tiene la
doble funcién de pista de
aterrizaje y de identificador; el
mismo logotipo aparece como
avién (con la panza del nimero
5 haciendo las veces de hélice);
|a cualidad angular de los
niimeros contrasta
directamente con las curvas

de las nubes, mientras que

el pequefio texto de la parte
superior atrae el movi miento
ascendente procedente de los
demids elementos y activa asf
la parte superior del cartel.

C-G Partners Estados-Unidos

tipografia como
si tuviera la misma
importancia que

la imagen.

Floyd Bennett Field
Peew York City's First
Miunicipol Alrpert
Dedicated May 23, 1931

Una triste caracteristica de la tipogr
hoy en diaes que la mayorfa de las v
fracasa en este empefio: o bien estd
separada de la fotogralia conforme
tipica y poco original estrategia de
“titular, imagen, texto” que hemos
en innumerables campafias publici
durante los 1iltimos sesenta anos, o
se han desparramado con alegria ti]
estrafalarios sobre todas las imdger
segiin la creencia de que si es grand
y estd sobre la foto, el tipo estd inte
Ya es hora de abrir los ojos: la tipog
es material visual, compuesta de i
y puntos, formasy texturas, y com
su composicion necesita relaciona
todos los demds elementos del dis:

aunque parezcan muy diferentes.



s==beos radicales de

tipo, los blogues

y k2 atencion a detalles
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oz resulte no sélo
ste, sino también facil
s s=cuir Las pastillas de color
y &S m=gritas ayudan a resaltar
= sormarion importante,

Legible, inteligible, accesible o como quieras
Hamarlo. No deberia hacer falta decir que

los tipos que no se pueden leer no tienen
funcién alguna, pero, desgraciadamente,
hay que repetirlo. 8, la tipografia puede ser
expresiva; si, se puede manipular para que
produzca ingeniosas interconexiones de
elementos estructurales del lenguaje; v, s1, la
tipograffa puede comunicarse con el piblico
de cierta subcultura y hacer referencia a este
oaquel Zeitgeist [espiritu de época] defa
cultura popular. Lo que ti digas: sigue

s1en

Cuandoenel

de una mane

buen guste, lain

de tipografi:
vino de cristal: unrecipient

disefiado para alcanzar la clarid

no la belleza. Aunque Beatrice estér
st copa de cristal haya sido reempl
un campechano tarro de mermelada, el
sigue dejando ver qué tipo de vino estds
bebiendo,

Los tipos sélo

son tipos cuando
son agradables.




Una de las razones por las que ke
gusta tanto este cartel es porque
se dirige de manera muy claraa
nuestro saber comiin, parece
casi como si no hubiera sido
disefiado. Un circulo de un color
cdlido que flota sobre un fresco
horizonte color azul con el que
contrasta un refrescante campo
amarillo se explica
perfectamente por si mismo.

AdamsMorioka Estados Unidos

Su propia individualidad es el dominio del
artista plastico, pere louniversal es el dominio
del disefiador. Es el gran piiblico, y no unes
poces escogidos, quien tiene que saber qué es
lo que quieres decir con esas formas, ese color
y esa imagen que has elegido. El disefio grdfico
tiene un propasito: a veces pequeno, como
conseguir que el piiblico acuda a un festival de

Summer Sessions 1998 cine, y a veces importante, como ayudara la
UG l_ gente a salir de un edificio en llamas. En el
mismo momentoen que olvidas este sencillo
hecho, ¢ pasas olimpicamente de é, estds
poniendo en peligro la claridad del mensaje.
Aunque no es probable que muera nadie, de
todos modes, miremos esto conun poco de
perspectiva: lo peor que puede suceder es que
millones de personas piensen que tu cartel era
realmente increfble, pero no recuerden de qué
trataba y que tus clientes del festival de cine
no te vuelvan a contratar para que te realices
como artista a su costa. Pero imagina gue
hubieras estado disefiando un sistema para
encontrar la salida de emergencia y esa tinta
tan chula que te empeRaste en utilizar no
alcanzara el suficiente contraste cuando el aire
esta cargado de humo: la consecuencia es que
doce personas se asfixiaron intentando salir
del edificio.

Tienes que ser
universal; recue
tu trabajo no es
para ti.

WA, ST tela. 8t
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Las transiciones suaves y
ondulantes desde un negro
profundo a un azul luminoso
proparcionan un sensual telén
de fondo a la tipografia clara

y brillante de este cartel.

Al cambiar el tamafio de los
grupos de tipos, asi como

las espacios entre ellos, el
disefiador también introduce
transiciones en su valor que se
corresponden con las
transiciones de la imagen.

ta una estrategia del mundo de la Pl : ] | L/\DELP' - "/\
0 ARTISTS ORCEIESTRA

) a
fotografia: asegiirate de que hay una
célebre

amplia gama de valor tonal.

Sorafo de paisajes Ansel Adams ]O 51 /\NNU/\L r[(ﬂ_'\//\

S

defendfa un sistema de nueve zonas de CONCERT

valor tonal y sugeria que cualquier

fotografia que no incluyera las nueve
zonas era insuficiente v no alcanzaba todo
su potencial. No disperses la gama tonal

por toda la pagina: concentra zonas de
oscuridad o luminosidad extrema en

: ~ PHILADELPHIA
1tos lugares, crea explosiones de luz
ndas corrientes de oscuridad, haz
contrastar éstas con sutiles transiciones
valores de ld misma familia. Y, sobre

=
o
<C
NE
2
=
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S

que las distinciones entre luz y
idad sean claramente perceptibles.

Distribuye

la luz y Ila
oscuridad
como fuegos
artificiales

0 uUn amanecer.

e
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Sé contundente:

hazlo a

conciencia o
no lo hagas.

Las cosas han de ser de una manera
o de otra. Gran parte del proceso de
comprender ¢l material visua

consiste
en distinguir las cosas entre si. Hemos
heredado esta estrategia tras milenios
de supervivencia en la naturaleza, tras
advertir que el gran objeto que tenemos
delante es una gran roca y no un
depredador que nos ataca. Sittia tu
material visual con confianza y escoge
con decision su tamafio, su disposician,
su distancia con respecto al resto del
material, ete. La decisidn aumenta las
probabilidades de que el espectador crea
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que el mensaje significa lo que dice y no
otra cosa; la debilidad o la inseguridad en
la composicidn abren paso a todo tipo de
sentimientos negativos en el espectador.

Aun cuando éste no sea activamente

consciente de cudl es la razdn, hay algo

que le resulta extrafio, inacabado o no

del todo apropiado, asf que, de repente,
el espectador se encuentra intentando

descifrar de gué se trata y no estd

prestando atencion al mensaje mismo.

¥ esono puedf: Ser.

e 2 i
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Cada atributo de los eleme
relativamente simples, ce
cartel se ha resuelto de mane==
clara y decidida. Las
en el tamarnio del tipo 56
inconfundibles, asi
diferencias en su co
posician del tip
con las solidas estr
verticales y hor
imagen. Los
resultantes son visuslments
dinamicos.




Mide con
los ojos:

el diseiio
es visual.

Un objeto es lo que parece ser, asi que

dale el aspecto que deberia tener. El ojo

humano es algo extrano, le engafian a

menudo los estimulos visuales, la famosa

ilusidn dptica. Sin embargo, las ilusiones

dpticas forman el noventa por ciento

de la l6gica visual de la composicién. Por

ejemplo, las lineas horizontales parece que
oz= se caen, asf que hay que desplazarlas un
poco hacia arriba para que parezcan estar
centradas verticalmente. Las formas

ilares siempre parecen de menor

> las cuadradas aunque tengan
tura matematica, asf que hay

acer trampay agrandarlas para que

ales. Toma decisiones

La cualidad toscay visceral de
esta pagina central oculta una
meditada eolocacion de las
formas. El disefiador ha percibido
de manera muy objetiva la '
presencia visual (peso, textura,
movimiento, angulosidad,
transparenicia, contorna) de cada
elemento y ha resuelto su
alineacién y relacién
armoniosamente.

Andreas Ortag Austia

poniendote en el lugar de tu piiblico:
¢Son ambos elementos del mismo tamafio
0 no? ;Estd tocando la formia el limite del
formato omo? jEstdn esos dos elementos
alineados 0 no? Si quieres que un
elemento esté alineado con otro, hazlo a
0jo, no los midas. Si el espectador percibe
que los objetos estdn alineados, asumird
que asi es. 5i alineas los objetos
midiéndolos y ne parecen estar alineados,
no importa que lo estén realmente,

el espectador verd dos objetos que
deberian haber estado alineados
yvecordard que un disefiador chapucero
seolvidd de asegurarse de que fuera as.




Encargar unz
que le permit
personalizar ¢
la apariencia de un proy
Ademas, a ilustracion [y
esta un dibujo o pi
convencional o una creac
digital) no esta restrin
porlas leyes de la naturalez:

No rapines las

imagenes,
créalas.

el ety et Pt

Lakeside Sclence &s Technology Parlk - s Sa 3= fotoorafias

JLE
Freitag, 3z. April 2005, ¥3.00 bis17.00 Uhr

o que hace falta para
magen sea nueva
cluso una mala
onada

un poco

. Sea cual fuere

<MNo tienes ninguna fotografia s ks

o ilustracion a mane? ;No sabes
dibujar? No importa, un
disefiador con una buena
comprension del potencial

de comunicacion de la forma
abstracta y del significado

de la sencillez (en este caso,
un software de dibujo y un filtro
borroso] puede transformar
elementos visuales nada
complicados en imagenes
bastante originales y

conceptualmente apropiadas. LOS ELEMENTOS

nrr nrerdin




Conservatoire
National
Supérieur d’Art
Dramatique

Atelier Danse

de 3° année dirigé
par

Caroline Marcadé

Un Bal'BlancNacré

Mercredi 12 _
et jeudi 13 avril 2006
a 19h30

cartel desafia todas
endencias tan de moda
nente: no es fotografico
trativo, no es llamativo ni
osa, no es complejo
camente, no parece digital
y =4 casi simétrico. Pero exprasa
movimiento y,
mente, es muy poderoso.

Lt
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Ignora
las modas.
En serio.

Reconozco que ésta puede ser una regla
dificil de seguir porque tu trabajo

es comunicarte con tu publico, el cual,
excepto en el caso de que pueda viajar

en el tiempo, existe hoy y sélo hoy, en el
presente. Estas personas del presente
tienen gustos y expectativas particulares
sobre el aspecto que quieren que tengan
sus comunicaciones. A otros disefiadores
se les estd prestando una atencion
considerable porque su trabajo es stiper
actual, stiper fashion y stiper in. Olvidate
de todo eso y miralo desde este punto

de vista: si ti disenias el proyectoy lo
configuras segiin su significado y no segtin
expectativas ajenas sobre conceptos
estilisticos, pueden salir varias cosas
buenas de todo ello, En primer lugar,
probablemente tendrd mucho mds
significado para el publico y su utilidad
sera mds prolongada, de modo que no
acabard en la basura tan rdpidamente
como otros (con lo que eso contamina

¢l ecosistema). En segundo lugar, puede
que incluso posea esa cualidad duradera
que le permita pasar a los libros de historia.
Nadie mira al Panteén de Roma, construido
hace casi 2.000 afios, y dice: "Puaj, qué
anticuado”.

Aungue |a popularidad de la

ilustracion va en aumento, ésta

en particular es todo lo que ahora

no estd de moda: plana,

posterizada, claramente digital

y de textura y detalles complejos.

Esta imagen, en honoral tema

que ilustra, tiene un aspecto

casi artesanal y nos remite

a un tiempo pasado,

Ames Brothers E
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ot DECORATION FOR DECORAT|

ON'S SAKE,
) - " HARD TO IMAGINE IT WAS FROWNED UPON
o . o UNTIL RECENTLY, NOW PURITY [S QUT AND
o ' PATTERN |S VERY MUCH IN. HENCE THE
ost o VENEER OF ORMAMENT THAT ENVELDPS
o o 50 MUCH OF CONTEMPORARY DESIGN.
= . Satetans SOMETHING SIMILAR IS SWEEPING THE
5 0 WORLD OF INTERIORS, MUCH OF THE
WORK OM THE FOLLOWING PAGES DERIVES
ITS POWER FROM THE APPLICATION OF
. 5 SURFACE DECORATION. AND WHO BETTER
S . e TO APPLY IT THAN THE REAL SURFACE
o SPECIALISTS? ENTER THE ILLUSTRATOR,
e THE GRAFFITI SPRAYER, THE STREET ARTIST,
e THE FASHION PHOTOGRAPHER, AND MANY Eltipo extramads—e—ts somre
- MORE MASTERS OF FLAT SPACE. = =
. WELCOME TO THE GRAPHIC ZONE, y latextura
0 ; Sfnn !  moverse haciz - E=
1 el borde de la pags e
oo esesen . 1 queel blogue blenco precs
5 i moverse hacia ia
o @ i Laalineacidn de
8 —siecaclas letras en _ = % . izqulierda crea us X aeres
. e e vertical, por no habizr deies
o ‘E: Bl foriais i ot e et e ambigues fextos &0 primer
Wﬂi boo o e, plane y al fondo.
= S==fzdor no sdlo creaun Coma Poives Bare
“=merto dinamico entre los R
mm===os positivos y negativos,
e s==hisn un movimiento
s ¢ una alternancia entre
W aecio y el primer plano.

Smssatyee Design Estados Lnidos

ilMuévelo!
Estatico es
igual a
aburrido.

Hay quienes llegan a una extrana
conclusion acerca del materiai
bidimensional: que es plano 1
Qué cosas. Por esta razon, losp
y los disefiadores han estado ¢
como mulas durante mil afic
la ilusién del mevimiento tx
sobre una superficie plana: cer
al espectador de que estd
experiencia de movimi
es descaradamente pl
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A la imagineria toscay
ligeramente descolorida de
los carteles de propaganda
comunista se le ha ajustado el
encuadre y se le han afadido
otros elementos para crear

la portada de este libro.

El resultado es algo nuevo que
se alimenta a la vez del poder
de la historia para comunicar
la magnitud del tema.

Wl

Constantine C. Menges, Ph.D.
ay BILL GERTZ

Busca en
1a historia,
pero no

l1a repitas.

i0 del pasado tiene su lugar. Sirve han encontrado y han resueltoun problema

we

El di

de inspiracio

n y es importante para que similar. Reproducir ciegamente el

ar ].?i:'Z'L"'-_'lC st} '-t':‘.‘.}"

i

smo han cambiado  deun periedo en pat

orque los clientes

strategias de comu nicacion

a lo largo del tiempo, al igual que parz la invitacion de su “fiesta del

que comprenda como encaja su trab joen circo’ erfa ser un cartel con un grabado

el devenir del pensamientoy la practica. Es  de madera al estilo de 1846) es simplemente

aceptable. Aprende del trabajo de

ain mds util darse cuenta de que, enalgin  ins

momento de la historia; otros disenadores los demds, pero haz fi mismo los deberes.

La portada de esta reimpresion
de un texto sobre un
maovimiento artistico muy
significativo representa sin
imitarlos la energia,
lairreverenciay el estilo

del periodo; el tipo, en lugar
de presentar la repeticion

y superposicion caracteristicas
del estilo, ha sido distorsionado
y deformado.

k Okon Capadd

- FEStO

F.T. Marinett
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ks tiene su propia forma
= rme escala de este
=3 formas se ven
= as, Como resultado,
== ura repetida de tres
= nvierte en algo
- ; asimetrico,
=S que el espectadores
g 22 apreciar los diversos
== ie espacio negro
g de cada forma. Una
=0 de puntos rojos
Searcs e irregular introduce
=-vmiento aleatorio y una =S H = =
s==-=rada sensacion de i L I B =k |
; = ] Y. % =i e : ; 1 que dir :
: : ” : ) ' . i la compo = una rect
" \ G A = - e / | 1\ . diagonal del 3
! - " = - la esquina superior 2gsesdz
5 1 % £ . - . - == a lainferior = -
; b G J | : i B ] tipografi e
= 5 ¥ L > - ! | b, fzquierda res Cuale
" - 3 - : 3 i =) ] asimétrica de =
1
'
1

o pue

r gue el formz

La simetria es

el mayor de
todos los males.
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